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SEO optimizacija PDF: Optimizacija sajta za pretrazivace i njihove korisnike (SEO). Celovito
UPUTSTVO $ta, zasto i kako se radi optimizacija sajta. U ovom tutorijalu pronaci ¢ete odgovore na

mnoge nedoumice koje verovatno imate kada je u pitanju SEO web sajtova.

SEOQO optimizacija PDF dokument

Neka Cesto postavljana pitanja su:

e Kako se radi SEO optimizacija sajta za pretrazivace i korisnike?

e Na koji nac¢in da rangiram moj web sajt da bude prvi na Google?
e (Gde da naucim kako se radi SEO za prave, ciljane posetioce?

e Na Sta sve moram dobro da pazim kada sam radim SEO mog sajta?

Oko 70% posetilaca napusta poseceni sajt bez bilo kakve akcije!



https://seoptimizacijasajta.com/optimizacija-sajta-sta-zasto-kako/
https://seoptimizacijasajta.com/optimizacija-sajta-sta-zasto-kako/
https://seoptimizacijasajta.com/
https://seoptimizacijasajta.com/kako-biti-prvi-na-guglu/
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70% POSETILACA VASEG
SAJTA ODLAZI BEZ AKCIJE.

VI BISTE DA IH ZADRZITE
ILI VRATITE, ALI KAKO?

PROUCITE OVO UPUTSTVO
I SAZNAJTE ODGOVORE!
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Vi zelite da ih zadrzite, ali ne znate kako? U ovom Uputstvo ¢ete saznati kako da to postignete!

Evo 3 (tri) klju€na razloga zasto da prihvatite nasu preporuku:

o LakSe Cete razumeti Sta je SEQ, Sta su pretrazivadi interneta i kako funkcionisu,
e DbiCete u mogucnosti da samostalno radite osnovnu optimizaciju sajta za Google,
e znacete na Sta da pazite ako angazujete nekoga da radi optimizaciju sajta za Vas.

U nastavku su odgovori na Vase dileme, sazeti prikazi kljucnih faktora i najvaznije tehnike

optimizacije web sajtova za najvece pretrazivace interneta (Google, Yahoo, Bing, Baidu, Yandex).

SADRZAJ:

Prvo poglavlje: Na koji nacin rade pretrazivaci (search engine) interneta?
Drugo poglavlje: Kada, zasto i kako se radi optimizacija sajta?

TrecCe poglavlje: Oblici SEO aktivnosti na sajtu i izvan njega?

Cetvrto poglavlje: Kako da dodem do visoke pozicije na Google-u?

Peto poglavlje: Kada se i kako radi optimizacija web stranica sajta?
Sesto poglavlje: Koji su najbolji pokazatelji kvaliteta veb stranica?
Sedmo poglavlje: Sta je optimizacija sajta izvan sajta (Off page SEQ)?
ZAKLJUCAK: ,Optimizacija sajta“ SEO, ta, zasto i kako?

Ovo uputstvo je za Vas koji Zelite bolje pozicioniranje na Google-u, i hoc¢ete da saznate kako se radi

optimizacija sajta za pretrazivace i njihove korisnike. Preporu€ujemo da proucite svih 7 (sedam)

poglavlja i upoznate SEO faktore od kojih zavisi uspesna optimizacija sajta.


https://seoptimizacijasajta.com/mali-seo-kurs/sta-je-seo-danas-infografika/
https://seoptimizacijasajta.com/pozicioniranje-sajta-na-google/

Sta je SEO sajta?

SEO optimizacija sajta je slozen proces primene najboljih SEO taktika i tehnika na svim delovima
web sajta. Termin ,SEO" je akronim engleske fraze ,Search Engine Optimization®, odnosno kraci
naziv za proces koji u slobodnom prevodu znaci ,optimizacija za internet pretrazivae® i predstavlja

vazan deo internet marketing strategije.

Sta je SEO proces?

SEO proces je skup SEO aktivnosti usmerenih na povecanije kvalitetnog saobracaja na web sajtu
kroz postizanje visih pozicija hjegovih web stranica u rezultatima pretrage na Google-u, Bing-

u,Yandex-u, Yahoo! i drugim pretrazivaCima interneta.
Sta znaci SEO strategija?
SEO strategija je jasno i sveobuhvatno razradena ideja o tome Sta sve treba sprovesti radi

privlaCenja ciline publike na web sajt putem organske pretrage. Sustina ideje je da se obezbedi

visoka pozicija i vidljivost sajta na pretrazivacima weba.
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1. POGLAVLJE: Kako rade pretrazZivaci interneta?




Pretrazivaci interneta vrse tri osnovne funkcije:

1. Puzanje (Crawl): Pretrazuju Internet, nalaze i pregledaju koéd i sadrzaj svake nadene URL.

2. Indeksiranje (indexing): Evidentiraju i u bazu smestaju sadrzaj pronaden tokom indeksiranja.
Kad se stranica nade u indeksu, pretrazivac je prikazuju kao odgovor na relevantne upite.

3. Rangiranje (Ranking): Na upit trazioca na listi rezultata pretrage prikazuju sadrzaje poredane od
najrelevantnijeg do najmanje relevantnog odgovora.

Napomena: Pretrazivaci prate linkove kao staze koje ih vode od jednog do drugog web sadrzaja.

Kako ljudi koriste pretrazivace interneta?
Pretraga Interneta se najce3¢e odvija kroz ova 3 osnovna tipa pretrazivanja:

1. Informativni — ljudi traze informacije (podatke, definicije, nazive, recenzije, ,kako da ...").

Primeri:

e  Kako psu podrezati kandze
e Vrste cipela”
¢ Recenzije za satove”

Web stranice za ovu vrstu pretrazivanja moraju pruziti koristan i informativan sadrzaj. Ovde se traze

vodici, uputstva, saveti, e-knjige, misljenja drugih ljudi, itd.

2. Navigacijski — Ljudi traze konkretno web mesto, online zajednicu, osobu, preduzece,
piceriju, prodavnicu, Sop centar, najblizeg zubara... Ovim ljudima je potrebno ponuditi
proizvode, usluge, brend, lokaciju, adrese... Oni traze nacine ili priliku za odredenu akciju,

da zadovolje neke svoje potrebe, i sli¢no.

3. Transakcijski — Ovi ljudi traze neSto namenski, posebno i konkretno, na primer: “Nike patike

prodaja”; “Gde kupiti Civava Stene”; ,,Cene frizidera Beko". ..



3 Types of Search Queries

Informational = People looking for answer to question or
HQW to—
Reviews —
Definitions —
- News -
» Navigational - Trying to find a particular website/location.
» Transactional - Looking to buy or spend money.

Sada prirodno sledi pitanje:
Ako neko na svoj upit stigne na vas sajt, da li ¢e naci ono sta trazi?

Pod pretpostavkom da ste dobro optimizovali svoj sajt i pripremili ga za tatno odredenu ciljnu

grupu, onda je odgovor: “Da, hoce”!

Inace, zo pitanje muci i pretrazivaCe kada pokusavaju da ponude najbolji sadrzaj kao odgovor na

upit traZioca. Kako bi bolje razumeo upit postavljen u polje za pretragu, Google je osmislio i vise

precica koje preciziraju smisao upita, na primer:

Za pretrazivanje tatno odredene reci, istu je potrebno staviti u znake navoda: ,,optimizacija sajta”.
Da neku rec iskljucite iz pretrage stavite ispred nje crticu: optimizacija sajta -seo

Ukljuc€ivanje sinonima u rezultate pretrage radi se ovako: optimizacija sajta ~optimizovanje veb sajta
Ako Vas zanima koji sajtovi linkuju ka nekom sajtu, postavite upit ovako: link: ime-sajta.com

Da pogledate sadrzaje bliske nekom sajtu, unesite upit po ovom Sablonu: related: ime-sajta.com

Kao $to vidite, sve krece od reci upisanim u polje za pretragu, koje zato i nazivamo — klju¢ne reci!

Jako je vazno da znamo koje reci ljudi koriste kada pretrazuju i kako ih formuliSu kao upite!


https://seoptimizacijasajta.com/osnove-seo-optimizacije/
https://seoptimizacijasajta.com/kljucne-reci-za-sajt/

Korak po korak, stigosmo do navika potencijalnih korisnika Vaseg web sajta!

Ako dobro poznajete ponasanje, potrebe i navike pripadnika Vase ciljne grupe, znate Sta
od Vas oCekuju, onda znate i Sta da im na svom sajtu ponudite. Pored toga, lakSe Cete
dopirati do njih, zadrzati ih na sajtu i pridobijati da postanu vasi redovni i verni posetioci.

Slabe tacke internet pretrazivaca

Ogranicenja pretrazivaca interneta su uglavnom tehnicke prirode. Evo nekih od naj¢escih:

Tesko se snalaze na sajtovima sa greskama u HTML kodu, viskom Java skripti i CSS-a.
Osetljivi su na direktive stavljene u robots.txt fajl, od kojih neke mogu da ih blokiraju.

Imaju problem sa prepoznavanjem netekstualnih sadrzaja (fotografije i Flash animacije).
Ne mogu pristupiti sadzajima za Cije otvaranje je potrebno popuniti online formu.

LoSa struktura linkova Cini da neke web stranice ili delovi ostaju izvan vida pretrazivaca.
Zbunjuju ih duplirani sadrzaiji, kada se, zbog nepraviline konfiguracije, na sajtovima sa CMS
(Content Management Sistem) generise viSe verzija (URL-a) iste stranice.

SO~ -

Sta je SEO optimizacija sajta i zasto je vazna?

Google ja masina za pronalazenje i pruzanje najboljih odgovora na internetu na osnovu upita i
namere korisnika koja stoji iza upita. Kada korisnik u polje za pretragu postavi upit — ukuca

odredenu rec ili frazu za pretragu,

Google radi 3 bitne stvari:

1. Pregleda svoje baze podataka i vrsi izbor najrelevantnijih sadrzaja za uneto pitanje.
2. lzabrane web stranice rangira po vrednosti i prikazuje na listi rezultata pretrazivanja.

3. Izlistane rezultate pozicionira prema relevantnosti, autoritetu i popularnosti.

Vredi li optimizacija sajta tolikog truda i ulaganja?




POGLEDAJTE OVU STATISTIKU PAPROCENITE SAMI:

Procenjuje se da na Googleu svaki dan ima 3,5 milijardi pretrazivanja.

Prvo mesto na Google pretrazi ima prosecni CTR od 31,7%. (Backlinko)

Samo 0.78% korisnika Google pretrage klikne na rezultate sa druge stranice.

SEO pokrec¢e 1000% + viSe prometa od organskih drustvenih medija. (BrightEdge)
53,3% celokupnog prometa na web sajtu dolazi iz organskog pretrazivanja.
92,96% saobracaja dolazi s Google pretrage, Google Imagesa i Google Mapsa.
69,7% upita za pretrazivanje sadrzi Cetiri i viSe reCi (pojmova i termina). (Ahrefs)

60% marketara kaze da im je optimizovan sadrzaj najbolji izvor korisnika (HubSpot).

Statistika o rangiranju na google-u koju daje Ahrefs, moze Vas sada iznenaditi:

90,63% stranica na internetu ne dobija organski saobracaj od Google pretrazivanja.
Stranica s najviSim rangom ostvaruje saobracaj putem pretrazivanja samo u 49% sluCajeva.
Samo 5,7% web stranica ude u 10 najboljih rezultata u roku od 1 godinu nakon objave.
25,02% stranica s najvisim rangom nema meta opis, a 40,61% ima opis koji se skracuje.
Prosec¢na stranica u prvih 10 stara je 2+ godina (Stariji domen se bolje rangira).

Cinjenice o optimizaciji sajta i internet marketingu, potvrduju:

A w N

Pretrazivaci interneta ¢e jo$ dugo biti najbolji alati za snabdevanije ljudi informacijama.
Samo prvih 3-5 rezultata omogucavaju dostupnost svim potencijalnim posetiocima.
Biti u vrhu Google pretrage znaci dobijati veliki broj poseta i poverenje mogucih korisnika.

SEO optimizacija sajta je najbolji nacin za dostizanje svih ciljeva kojima vlasnik sajta tezi.

Zbog cega je optimizacija sajta vazna za Vas biznis?

Optimizacija sajta za pretrazivae (SEO), je vazna zato $to oni dovode najrelevantnije posetioce.


https://backlinko.com/google-ctr-stats
https://videos.brightedge.com/research-report/BrightEdge_ChannelReport2019_FINAL.pdf
https://ahrefs.com/blog/long-tail-keywords/
https://cdn2.hubspot.net/hubfs/3476323/State%20of%20Inbound%202018%20Global%20Results.pdf
https://ahrefs.com/blog/search-traffic-study/

Zasto je to tako?

Jednostavno zato Sto veliki broj ljudi, upravo preko pretrazivacCa interneta, traze i pronalaze nesto
Sto sajtovi nudite. Ukoliko ne radite SEO, propustate priliku da ti najrelevantniji posetioci dodu na

Vas sajt, umesto na konkurentski.

lako su pretrazivaCi sve inteligentniji, oni ipak ne vide web stranicu isto kao ljudska bi¢a. SEO im

pomaze da shvate o ¢emu se radi na stranici i zasto je njen sadrzaj dobar za njihove korisnike.

To je samo pola posla koji SEO obavlja za Vas!

U redu, obezbedili ste da Vas web sadrzaj bude prihvacen od strane pretrazivaca, medutim...
Google u rezultatima pretrage prikazuje najvise 10 web stranica poredanih na pozicijama od 1-10

prema dostignutom rejtingu.

Da li Vam je svejedno na kojoj je poziciji vasa web stranica?
Naravno da nije!

Sto je Va$a web stranica na boljem mestu u rezultatima pretrage, to je vec¢a verovatno¢a da ¢e

neko Kkliknuti na nju. Samo izlozenoscu ciljanoj grupi imate priliku da sa njom komunicirate.

Pazite sad:
Dok Vi razmisljate o SEO-u, vasi konkurenti se Zestoko bore za pozicije sa kojih ¢e moci da priviace
paznju najveceg broja potencijalnih korisnika! A oni znaju da jedino SEO stvara uslove za to!

Samo optimizacija sajta omogucava poziciju u vrhu rezultata pretrage za kljucne reci koje sadrze.

Po logici stvari, web sajtovi na prve 3 pozicije dobijaju najvie poseta, a ostali na prvoj strani

Google-a znatno vise od svih koji se nalaze na drugoj strani pretrage.


https://seoptimizacijasajta.com/kako-biti-bolji-od-konkurencije/

Ogroman broj ljudi je zadovoljan ponudom prvih nekoliko sajtova, $to jasno govori koliko je SEO

optimizacija sajta korisna i isplativa. Ti sajtovi su tu, jer uporno primenjuju najbolje SEQO strategije!

I ja se trudim, pa ne ide! Zasto?

Da li ste proverili napada li neko vasu web stranicu negativnim SEO-om?

Evo kako da se zastitite od negativne SEO kampanje:

1. Kontrolisite profil i kvalitet povratnih veza
Pojacajte sigurnost Vaseg web mesta
Proverite ima li kopiranja vaseg sadrzaja
Gledajte recenzije na Google My Business
Posmatrajte procenat klikova (CTR)
Pratite rangiranje glavnih kljucnih reci

Testirajte brzinu svojih web stranica

© N o o A~ W D

Reagujte na svako neobic¢no ponasanje sajta

Kako Google odreduje vrednost web sadrzaja za rangiranje?

Umesto da navodimo svih 200 SEO faktora i kriterijuma za rangiranje, evo 10 odluéujuéih na koje

treba narocito da pazite:

Povratne veze

Popularnost web lokacije

Ukupan autoritet

Relevantnost sadrzaja

Namera korisnika pretrazivanja
Sverzina, dubina i tatnost sadrzaja
Brzina stranice

Korisnicko iskustvo

HTTPS protokol

Prikladnost za mobilne uredaje


https://seoptimizacijasajta.com/
https://seoptimizacijasajta.com/
https://seoptimizacijasajta.com/strategije-pisanje-seo-sadrzaja/
https://seoptimizacijasajta.com/seo-faktori-rangiranja/

10 SEO faktori koji odlucuju o kvalitetu web sajta (infografika):

u,__gl LJUCN ',;

.I,M, GIRANJE SAJTOVA

mmmmwmamm

izdvajamo 10 najvaZnijih za donosen e 0 kvalitetu -

- POVERATHE VEZE (DOLAZRI LIRKOVD

- STRUKTURA UNUTRASHJIH LINKOVA
. MAMERA PRETRARIIVANJA

. HORISHIEND ISKUSTVO

. RKTUALNI RUTORITET DOMENA

- HTTPS PROTOKOL | ZASTITA

- SVEZMA, TAENOST | AZURNOST SADRZAJA
- DUBINA | CELOVITOST OBRADE TEME

- BRZINA OTVARANJA WEB LOKACIJE

10. PRILAGOBENOST MOBILNIM UREDAJIMA

10 NAIVAZRIHHM FAKTORA KOJI UTICU NA RANG SASTOVA

Pazite: Uloga pretrazivaCa weba ostvaruje se interakcijom sa korisnicima. Bez njih ceo sistem je
bezvredan! Da bi Va$ web sajt bio koristan, morate ga optimizovati tako da bude pripristupacan

svim pretrazivaCima i vidljiv svim ljudima koji pretrazuju internet.

Korisnicko iskustvo je prvi i najvazniji SEO faktor

medutim...


https://seoptimizacijasajta.com/wp-content/uploads/2020/11/10-kljucnih-seo-faktora.jpg

Iskustvo korisnika Google ocenjuje kao pozitivno samo kada je zadovoljan sa ovih 8 (0osam)

kriterijum za ocenu kvaliteta korisniCkog iskustva:

1. Podudaranje sa namerama korisnika.
Relevantnost sadrzaja i sajta u celini.
Autoritet domena (profil povratnih veza).
Kvalitet, dubina i korisnost sadrzaja.
Svezina, tacnost i azurnost podataka.
Brzina ucitavanja web stranica sajta.

HTTPS protokol za zastitu podataka.
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Prilagodenost sajta za mobilne telefone.

Najvazniji parametri koji se uzimaju u obzir prilikom rangiranja web sajtova su:
Namera pretrazivanja: Ljudi uvek imaju neku nameru iza svog upita zbog koje i kre¢u da pretrazuju.

Zato osigurajte da se Va$ sadrzaj podudara sa njihovim namerama za odredenu klju¢nu rec (upit).

Sadrzaj: On govori Sta, gde i kako radite i zasto bi neko trebao da se zainteresuje za Vas biznis.

Originalan i vredan sadrzaj dobrinosi Vasem pozicioniranju kao stru¢njaka za odredenu delatnost.

Relevantnost: Google utvrduje relevantnost na osnovu podudaranja web sadrzaja, upita i namere

korisnika. Najrelevantniji je onaj sadrzaj koji daje najjasniji i potpun odgovor na pitanje korisnika.

Popularnost: Gogle ceni popularnost veb sajta na osnovu obima posecenosti, interakcije,

angazmana na drustvenim mrezama, po pominjanju i citiranju na drugim web lokacijama, itd.

Autoritet: Ugled i autoritet web lokacije proizlazi iz relevantnosti i popularnosti, a posebno iz broja i

kvaliteta dolaznih veza sa drugih (autoritativnih) web lokacija (profila linkova).

VAZNO: Navedeni parametri izracunavaju se pomoéu matemati¢kih operacija — algoritama kojima

se neprekidno prikuplja, dopunjava i obraduje ogroman broj informacija o svim web sadrzajima i


https://seoptimizacijasajta.com/5-saveta-za-dobro-korisnicko-iskustvo/
https://seoptimizacijasajta.com/google-algoritam-azuriranje/

njinhovim kreatorima, a naroCito o ponasanju ljudi koji ih tokom vremena posecuju i pregledaju.

SEOPTIMIZACIJASAJTA.COM

Kreirajte efikasan i relevantan onlajn sadrZaj

KAKO SE RADI SEO?

2. POGLAVLJE: Zasto, kada 1 kako se radi SEO?

Ovo pitanje smo razradili u postu Osnove SEQO optimizacije sajta, pa preporucujemo da ga
pogledate kao deo Uputstva, posto detaljno objasnjava Sta je i zaSto se radi ,,optimizacija sajta“.

Cinjenica:
Pretrazivaci interneta kontinuirano prate web lokacije i promene na njima. Google kao najjaci diktira

pravila. Ukoliko zelimo da mu privu¢emo paznju i da bas nas web sadrzaj prikaze traziocu na dati
upit, onda ga moramo prilagoditi mjegovim pravilima.

To znadi,

da na sadrzaj i ceo web sajt moramo primeniti SEO, pre svega, radi ljudi kojima je namenjen. Visoka
pozicija u rezultatima pretrazivanja nije cilj. Ona je samo najbolji nac¢in da se dopre do znacajnog
broja posetilaca.

Ukoliko nemate posetilaca, to znaci da pretrazivaci ne znaju za Vas sajt, jer je neoptimizovan.
Jednostavno ne mogu da ga pronadu na internetu, pa ne mogu ni da skeniraju, smeste njegov
sadrzaj u bazu i prikazu u rezultatima pretrazivanja kada to zasluzi!

Osnovna SEO mora da se radi u toku same izrade sajta kao sastavni deo te usluge. Puka izrada
sajta nema nikakvog smisla ako se izgradnja sajta od poCetka ne prilagodi pravilima pretrazivaca,
Sto znacCi i potrebama korisnika. Svaka naknadna optimizacija sajta, posebno sadrzaja i web
stranica, iziskuje mnogo vise rada i troSkova. A to se lako moze izbeci.


https://seoptimizacijasajta.com/osnove-seo-optimizacije/
https://seoptimizacijasajta.com/izrada-sajtova/
https://seoptimizacijasajta.com/izrada-sajtova/

4 (Cetiri) jaka razloga za SEO u toku same izrade sajta:

Ulaganje u SEO od samog pocetka je nacin strateskog i ekonomi¢nog online poslovanja.
U startu optimizovan sajt se brze visoko pozicionira i ostvaruje prednost nad konkurentima.
Rani SEO ranije obezbeduje ciljane posetioce i saobracaj sa visokom stopom konverzije.
Dobijanje na vremenu, jer optimizacija sajta konstantno stvara prilike za novu i bolju zaradu.

Pazite, optimizacija sajta ne trpi greske!

Web sajtovi se neprekidno takmice za bolje pozicije na pretrazivacima. Samo oni koji na vreme
uloze u SEO mogu da od toga vide korist kao $to je povecanje ugleda, veci broj poseta i rast
prodaje roba i usluga (konverzije).

Oprez: Ne pravite SEO gresSke i ne primenjujte SEO taktike koje Google ne preporucuje, ne voli ili
Cak i kaznja:

Gostovanje na blogovima sa jedinom svrhom da se izgrade povratne veze;
Pisanje kratkog sadrzaja prepunog klju¢nim rijecima (keyword stuffing);
Prodaja, kupovina ili razmena linkova;

Preterana optimizacija internih i ulaznih veza;

Preterivanje sa klju¢nim recima u alternativnom tekstu slike;

Kupovina polozaja u nekvalitetnim direktorijima;

Upotreba irelevantnih klju¢nih reCi samo radi rangiranje;

Nepravilna upotreba ili zlouporaba bogatih iseCaka,;

Predstavljanje jednog sadrzaja ljudima, a drugacijeg pretrazivacima (Cloaking);
Pravljenje viSe stranica zbog visokog rangiranje za upite gde svaka vodi na isto odrediste;
Automatsko kreiranje Clanaka i drugog sadrzaja;

Nevidljiv tekst koji se postavlja samo zbog pretrazivaca;

NeZeljeno slanje komentara (Comment spamming);

|zrada mreznog prstena za unakrsno linkovanje izmedu web sajtova.

Zapamtite: Informacije koje ste do sada usvojili u osnovi su pitanja koje sledi, a to je:

Kako se radi optimizacija sajta?

Optimizacija sajta se sprovodi primenom najboljih SEO tehnika na svim delovima web sajta.

Postoji preko 200 faktora koji utiCu na SEO. Izbor klju€nih reci, broj reCi na stranicama sajta, kvalitet
profila linkova koji na njih upucuju, relevantnost i popularnost sadrzaja, autoritet domena, su samo
neki od vitalnih SEQO Cinilaca.

Vazno: Struktura web sajta mora da zadovolji esencijalne tehni¢ke zahteve pretrazivaca.


https://seoptimizacijasajta.com/prva-strana-na-google/
https://seoptimizacijasajta.com/greske-seo-optimizacije/
https://seoptimizacijasajta.com/seo-drugaciji-efikasniji/

Osnove
SEO optimizqcij..e_

Kako da budete dostupni na mterné‘\tu7 e

0

3. POGLAVLJE: Oblici SEO aktivnosti

Zavisno od toga koje oblasti pokriva, SEO se deli na On-site SEO i Off-site SEO.

1. On Site SEO se bavi optimizacijom elemenata koji ¢ine web lokaciju. Zavisno od toga koje
delove sajta optimizuje, On-site SEO ¢&ine:

e Tehni¢ka SEO - optimizacija funkcionalno-tehnickih delova sajta, i
e On-page SEO - optimizovanje web stranica sajtova i sadrzaja na njima

2. Off Site SEO se bavi optimizovanjem faktora koji deluju izvan sajta, ali uti¢u na SEQ.

Njen glavni zadatak je da gradi povratne veze koje podizu autoritet domena. Posto zavisi od
kvaliteta sadrzaja na stranicama sajta, borba za povratne linkove naziva se Off page SEO.

Kljucni elementi SEO optimizacije sajtova su:

1. TehniCka SEO o kojoj ¢e biti reCi u nastavku ovog uputstva.

2. Sadrzaj pristupacan pretrazivacima i koristan ljudima (On page SEO). Najvazniji je tekst.
Pretrazivaci ne vide slike, ve¢ samo tekst (alt atribut) kojim opiSete sadrzaj fotografije.


https://seoptimizacijasajta.com/on-page-seo-optimizacija/

3. Dobra struktura stranice sajta. Kako pretrazivaci vide strukturu sajta mozete proveriti
pomocu besplatnog SEO alata ,,SEO Browser*. Vise informacija: Sta je struktura sajta.

4. Dostupnost linkova. Bez linkova (unutrasnjih i spoljnjih) pretrazivaCi ne mogu da dodu do
web stranica i sadrzaja na njima, pa one ne postoje ni za pretrazivace, ni za korisnike.

5. Minimalno koriS¢enje JavaScripti i CSS kodova u odnosu na broj HTML kodova.
6. lzbegavanje frejmova (eng. Frames), jer pretrazivaci imaju problema sa linkovima u njima.
7. Klju€ne re€i su osnov SEO-a i funkcionisanja pretrazivaCa. Pozicioniranje za odredenu

Klju¢nu re€ moguce je samo ako se ta kljucna re¢ nalazi na odgovaraju¢im mestima u
tekstualnom sadrzaju web stranice.

O znac&aju i upotrebi klju&nih redi pisali smo detaljno na nasim postovima ,Klju¢ne reci za sajt*,

»Pogresan izbor kljuénih reci® i drugim srodnim stranicama.

Za specifitne i manje trazene klju¢ne reCi mozete se mnogo lakse pozicionirati, nego za uopstene i

jako konkurentne. Stavise, preko njih dobijate ciljane posetioce koji znaju zasto dolaze na Vas$ sajt!

On site SEQ: Tehnicka optimizacija sajta

Tehnicki SEQ je optimizacija pozadine, radne povrsine (funkcionalnih delova) i performansi web
sajta. Poslovanje na internetu zahteva funkcionalan, stabilan i bezbedan sajt, koji garantuje siguran

rad i zastitu privatnosti svojim korisnicima.

Samo tehnicki ispravan sajt moze biti viden od velikog broja ljudi! Kreiranje sajta pogodnog za

pretrazivace je prvi korak SEO optimizacije nakon kojeg sledi izrada sadrzaja i borba za korisnike.

Medutim, obratite paznju,
pretrazivaCi ocenjuju vrednost sadrzaja na sajtovima prema mnogobrojnim pokazateljima. To su
informacije i podaci koje oni prikupljaju putem pracenja ponasanja ljudi, od toga Sta i kako

pretrazuju i pose€uju, pa do komentara, recenzija, linkovanja i delenja na drustvenim mrezama.


https://www.seo-browser.com/
https://seoptimizacijasajta.com/struktura-sajta/
https://seoptimizacijasajta.com/kljucne-reci-za-sajt/
https://seoptimizacijasajta.com/optimizacija-sajta-sta-zasto-kako/pogresan-izbor-kljucnih-reci
https://seoptimizacijasajta.com/sta-je-tehnicka-seo/

[ §ta je pouka?

Da bi Vas sajt bio viden i izazvao reakcije ljudi, pored tehniCki optimizovane web stranice i odlicnog

sadrzaja, potrebno je i da ga mudro i sistematski promovisete kroz sto vise dostupnih kanala!

Sada je vreme da objasnimo kljucne delove tehnicke SEO

Tekni¢ka SEO obezbeduje da masine za pretragu interneta mogu bez smetnji da pronadu, tumace,
popisu i prikazu web sajt u rezultatima pretrazivanja (SERP-u). Pored navedenog, tehni€ka

optimizacija sajta brine i o korisni€kom iskustvu, posebno u delu koji se odnosi na:

brzinu ucitavanja web stranica,

primenu tehnologije pogodne za pretrazivace (na pr. CMS),
nacin kako je struktuiran sadrzaj na sajtu,

optimalan prikaz na stonom racunaru i mobilnim telefonima.

URL web sajta

URL je akronim fraze Uniform Resource Locator i oznaCava lokaciju ili adresu sadrzaja na webu.

Posto pretrazivaci interneta URL-ove prikazuju u rezultatima pretrazivanja, ocigledno je da kvalitet
URL-a na neki nacin uti¢e na posecenost sajta. Tacnije reCeno, svaka URL adresa je polazna tacka

i put za pronalazenje jednog odredenog i jedinstvenog web sadrzaja na internetu.

GO gle optimizacija url o uplt (kliuéna reé) X Q
Q Sve (@ Slike [ Video i Jos PodeSavanja  Alatke
Oko 140.000 rezultata (0,64 sekunde/i) @ bro]’ izlistanih rezultata
URL seoptimizacijasajta.com » kako-se-r... v Prevedi ovu stranicu  traffic (us): 0/mo - keywords:

Kako se radi SEO optimizacija URL adresa - SEO optimizacij

Kako se radi SEC optimizacija URL-a (web adresa) za bolju Google pretragu i vidljivost web
sadrZaja na internetu? Saznajte! PC021 Novi Sad, Srbija. @ meta opis stranice




Kreirajte URL adrese sa optimizovanom strukturom. Pretrazivaci uzimaju URL-ove u obzir kada

procenjuju relevantnosti stranica sajtova za prikaz u rezultatima pretrage, zato savetujemo:

uvek kreirajte kvalitetne, SEO friendly strukture URL-a,

koristite opisne URL sa glavnom kljucnom reci sadrzaja stranice,
|zbegavaijte viSe od tri nivoa direktorijuma u putanji do ciljanog sadrzaja,
ne dozvolite da URL bude suvise duga, iseckana ili necitljiva,

neka ne bude duza od 4-5 reCi i da sadrzi klju¢nu re€ blize pocetku,

iz URL teksta izbacite reCi od 1-3 slova i karaktere nejasne pretrazivacima.

Slika: Dobre i lose strukture URL-a

Primeri:

Nepravilno: kako-da-ugradim-dugme-za-akciju-u-centar-stranice
Pravilno: dugme-akciju-centar-stranice (ili samo /dugme-akcija/)

Lose: mojsajt.com/blog/2020/09/11/category/dugme-akcija/
Dobro: mojsajt.com/kategorija-folder/dugme-akcija/

Preusmeravanije ili redirekcija URL-a

S vremena na vreme svaki veb-sajt se mora prilagodavati novim potrebama i uslovima. To Cesto
zahteva brisanje ili preimenovanje nekih web stranica, $to za sobom povlaci obavezno azuriranje

svih veza koje na njih upucuju. To znaci da sve te URL-ove moramo preusmeriti na drugi sadrzaj!

HTTPS protokol

HTTPS (Hypertext Transfer Protocol Secure) protokol osigurava bezbednost i privatnost podataka
koji se putem njega Salju i primaju. Za primenu HTTPS protokola potreban je SSL (Secure Socked
Layer) sertifikat koji obezbeduje SSL tehnologija za Sifrovanu konekciju sa serverom.

Google dobro rangira sajtove sa HTTPS protokolom, dok ostale oznacava kao nebezbedne. Ovaj

pretraziva¢ jedan sajt sa http: i sa https: protokolom vidi kao dva razliita sajta.



Resenja:

1. Opredelite se za https protokol,
2. Ako imate oba, svaki prijavite posebno ili
3. primenite “canonical url”.

Napomena: Prijavu vrsite na Google Search Console.

Dizajn sajta prilagoden mobilnim uredajima

Sta je prilagodeni dizajn sajta?
Dizajn sajta prilagoden mobilnim uredajima omogucava da se na njima dobro vide umanjene web

stranice. To nije dovoljno za rad na touchscreen ekranima, pa sajt mora da bude i rsponzivan.

Slika: Prilagodeni i responzivni dizajn

o

—sculnimizuciiusuilu Com

Sta je responzivni dizajn?

Za razliku od prilagodenog dizajna, responzivni dizajn obezbeduje da se web stranice automatski
prilagodavaju veli€ini ekrana i njegovoj orijentaciji. Veli€ina i kdd sajta moraju se prilagoditi interakciji

na svim tipovima mobilnih uredaja.

Responzivni dizajn podrazumeva:

e jednostavniju i podeSavajucu navigaciju,
e nestajanje (skrivanje) suvisnih grafickih elemenata,


https://search.google.com/search-console/about

lako Citanje teksta i upis reci prilikom unosa,
veli¢inu i tip fonta prilagoden mobilnim uredajima,
linkovi, dugmad i tasteri da budu dovoljno veliki,
pozitivno korisnicko iskustvo.

Vazan savet: Posto danas vecina ljudi sajtove pregleda na mobilnim uredajima, proverite

prilagodenost Vaseg sajta mobilnih uredaja pomoc¢u Google Mobile-Friendly testa.

Mapa sajta
Google nastoji da indeksira svaku stranicu veb-sajta. Medutim, neke od njih nisu
povezane linkovima pa ih roboti pretrazivaca teze pronalaze. Mapa sajta ima
zadatak da taj proces olaksa.

Sta je mapa sajta?

Mapa sajta je XML datoteka koja sadrzi URL-ove web lokacija i metapodatke o svakom URL-u. To
omogucava njihovo brze popisivanje od strane pretrazivaca weba. Prijava mape sajta se vrsi
preko Google Search Console sa ciliem da se Google informiSe o web stranicama dostupnim za

indeksiranje. Mape sajtova sadrze informacije koje pomazu da se pravilnije vrednuju i indeksiraju.

Prijavljivanje XML mape sajta pretrazivacu narocito je korisno kada:

e imamo dinamicke web stranice kao $to su one za e-trgovinu,
e web sajt ima loSu strukturu i malo unutrasnjih i spoljnjih veza,
e veb lokacija je nova ili jako velika, a sadrzaji nisu dobro povezani.

Kako da mapa sajta bude dostupna za Google-u?

Postoje tri naCina za to:

1. Koris€enje Search Console i njenog alata za mapu sajta
2. UnoSenje linije bilo gde u txt fajl: Sitemap: ttp://example.com/sitemap_location.xml
3. U WordPress-u instalirati Yoast plugin ili Google Sitemap Generator, ili

izrada mape online na prezentaciji xml-sitemaps.com.



https://search.google.com/test/mobile-friendly
https://search.google.com/search-console/about
https://yoast.com/wordpress/plugins/
https://code.google.com/p/googlesitemapgenerator/
http://www.xml-sitemaps.com/

Da li imate mapu sajta i da li Vam je potrebna?

Unesite u polje za pretragu: naziv-vaseg-sajta.com/sitemap.xml i pritisnite dugme Enter.

Za rezultat morate da dobijete nesto slicno kao Sto je na ovoj slici:

XML Sitemap

Generated by YoastSEQ, this is an XML Sitemap, meant for consumption by search engines
You can find more information about XML sitemaps on sitemaps.org

This XML Sitemap Index file contains 5 sitemaps

Sitemap Last Modified

https://seoptimizacijasajta. com/post-sit xml 2020-09-30 11:29 +00:00
https://seoptimizacijasajta. com/page-si xml 2020-09-04 12:36 +00:00
https:/iseoptimizacijasajta.com/project-sit xml 2020-03-10 18:12 +00:00
https:/iseoptimizacijasajta. com/project_category-sitemap xml 2020-03-10 18:12 +00:00
https://seoptimizacijasajta.com h i xml 2018-10-25 19:45 +00:00

Mapa web sajta nije neophodna, ali je veoma korisna. Njeno postojanje ne garantuje ukljuCivanje
web stranica u indeks pretrazivaca. Medutim, dodavanjem XML mape sajta u Search

Console pomazemo Google-u da web sadrzaje brze pronalazi i prikupi viSe podataka.

Robot tekst

Robots.txt je mala tekstualna datoteka na serveru sajta koju Google prvo gleda kada dode do
domena. Na njoj mozete iskoristiti funkciju disallow za URL stranice koju ne Zelite indeksirati.

To moze izgledati ovako: user-agent: *

disallow: / stranicu-koju-ovde-navedete-ne-indeksirati/

Ako iza disallow: nema nista, ili robot.txt-a nema na serveru, Google ¢e indeksirati sve web stranice
na tom domenu.

Slika: Izgled robot.text fajla

< C 8@ seoptimizacijasajta.com/robots.txt
Bookmarks |V0‘ Kontrole B U radu Pogledaj

User-agent: *
Disallow: /wp-admin/


http://www.robotstxt.org/robotstxt.html

Proverite da li imate Robots.txt fajl?
Unesete u polje pregledaca: adresa-vaseg-sajta/robots.txt pa proverite!
Upozorenje: Ne dirajte robots.txt bez jakog razloga. Razlog moze biti da na sajtu imate stranice koje

ne zelite da budu indeksirane, ili hoCete da blokirate stranice sa duplim sadrzajem, ako ih imate.

Brze ucitavanje web stranice

Brzina otvaranja web stranice se meri po vremenu potrebnom da se sadrzaj na stranici potpuno

prikaze i po vremenu potrebnom da internet pregledac primi prvi bajt informacija sa servera.

Vreme ucitavanja web stranica je vazno za korisnicko iskustvo.
Evo sto se dogada kada se neka web stranica sajta ucitava duze od 3 sekunde:

o 40% korisnika odlazi sa namerom da se na nju nikada viSe ne vrate.
e Stranice sa duzim ucitavanjem imaju viSu stopu napustanja i nize vreme boravka na njima.
e Ovakvo ponasSanje korisnika dovodi do smanjenja konverzija koje su Vam neophodne.

o (Google uzima brzinu rada sajta kao jedan od klju¢nih kriterijuma za rangiranje.

Alati za procenu brzine rada sajta:

e (Google-ov PageSpeed Insights, besplatno daje analizu performansi sajta i neka resenja.

o Gtmetrix, besplatan alat, pokazuje nivo tehnic¢ke optimizovanosti sajta i predlaze reenja.

How fast does your website load?
Find out with GTmetrix

See how your site performs, reveal why it's slow and discover
optimization opportunities.

Test your site

Kako da ubrzate svoju web lokaciju?


https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=sr
https://gtmetrix.com/

o UkljucCite Gzip kompresiju, minifikujte HTML, CSS, i JavaScript,
e uklonite sve plaginove (plugins) koje ne koristite,

e kod svog hosting provajdera proverite brzinu odziva servera,

e popravite sve neispravne linkove (broken links),
o optimizujte fotografije (slike), grafiCke i ostale vizuelne elemente,
e omogucite keSiranje podataka na svom pregledacu weba,

e Izmenite, zamenite ili trajno izbriSite sve duple sadrzaje na sajtu.

Duplirani sadrzaji i optimizacija sajta

Svaka stranica na veb-sajtu treba da bude jedinstvena po sadrzaju i da ima samo jednu URL.

Pretrazivadi interneta imaju problem sa identifikacijom web stranica kada je ovo pravilo prekrseno.
Ali, Sta je ,duplirani sadrzaj“?

Prvo, viSestruki sadrzaj na sajtu znaci da neka stranica ima vise URL-a ili da na vise URL lokacija

postoji isti ili slican sadrzaj. Tada pretrazivaci ne znaju koji URL da prikazu u rezultatima pretrage.

Drugo, dupli sadrzaj pravi problem kada se borite za poziciju neke od tih web stranica. Pretrazivaci

ne vide koja URL-a je glavna, pa jednostavno ne reaguju na vase napore za bolje pozicioniranje.
Trece, problem se pogorSava kada ljudi po¢nu da povezuju razliCite verzije istog ili sli¢nog sadrzaja.
Cetvrto, ,dupli sadrzaj* se javlja na sajtovima sa CMS (WordPress, na primer), kada prilikom

konfiguracije nije precizirana podrazumevana adresa domena. Tada sistem automatski pravi

varijante jedne iste stranice sajta koje pretrazivaci vide kao razli€ite stranice sa istim sadrZajem.


https://hostinjo.com/
https://seoptimizacijasajta.com/optimizacija-wordpress-sajta/

Problem se sprecCava ili reSava pomocu jednog od ovih 5 (pet) metoda:

1. Sprecava se javljanje vise web stranica sa istim sadrzajem pravilnom konfiguracijom WP.
Ukoliko dupli sadrzaj nije potreban, menja se ili brise, a linkovi preusmeravaju.

Redirektuje se duplikat sadrzaja na jednu glavnu (canonical) URL (301 redirekcija).

A LN

Dodaje se ,canonical link element” u <head> duplirane web stranice koji izgleda ovako:
<link rel = ,,canonical® href = , http://ime-sajta.com/duplirana-stranica/“>, ili se dodaje

5. HTML link na vrh duple web stranice koji ¢e voditi do originalne (canonical) stranice.

Zapamtite:
Kanonska URL i 301 redirekcija govore pretrazivacima koja verzija stranice je prava, odnosno koju

URL treba da prihvate i njen sadrzaj prikazu u rezultatima pretrage.

Prijava sajta na Google Search Console

e Uloguijte se na svoj Google nalog, idite na Google Search Console i pronadite opciju za

prijavljivanje sajta, pa napravite odvojenu prijavu za svaki domen, poddomen ili web stranu.
e Neka URL bude ona koja se pojavljuje u pregledacu, uklju€ujucii znak / (kosa crta) na kraju.

o Potvrdite da ste viasnik sajta — izvrsite verifikaciju!

Kada krece popisivanje web stranica?

Prikupljianje podataka o web stranicama pocinje ¢im se robotima pretrazivaca odobri pristup web
sajtu bez obzira na verifikaciju.

Napomena:
Proverite da li ste prilikom pustanja sajta u rad odobrili robotima pretrazivaCa pristupa sajtu kako bi

ga mogli indeksirati. Svi Zzelimo da budemo na prvoj poziciji u rezultatima pretrage, ali...

Slika: Indeksirana i rangirana web stranica u pretrazi


https://search.google.com/search-console/about

GO gle pozicioniranje wordpress sajta X Q

Q Sve (& Slke [ Video % Jo$ PodeSavanja  Alatke

Oko 20.300 rezultata (0,51 sekundefi)

seoptimizacijasajta.com » optimizac... v Prevedi ovu stranicu  traffic (us): 0/mo - keywords (us): 0
Optimizacija wordpress sajta - Tutorial - SEOptimizacijasajta
Optimizacija wordpress sajta, kako se radi SEO i kako pravilno optimizovati ... greke:

Nastavite da radite na Kvalitetu, promociji i pozicioniranju svog web sajtal

4. POGLAVLIJE: Kako do¢i do visoke pozicije na Google
pretraZivacu?

Osnovne informacije mozete da saznate od Google-a licno. Naravno, tajnu svog rada Google
strogo Cuva, ali i daje ogroman broj smernica i saveta. Veliki broj reSenja daje putem svojih

mnogobrojnih alate za SEO analize, razne provere i pravilan razvoj web sajtova.

Neke od najpopularnijih i najkorisnijih Google alatki su:

Keyword Planner, Google Trends, Search Console, Google Analytics, zatim Google My Business,
AdWords, Google Ads, Test My Site, Structured Data Testing Tool, itd.

Korisna objasnjenja za 31 besplatan Google alat za marketare i programere dao
Je Shane Barker na svom blogu.

Vazno je da znate i ovo:
Sta korisnici Google-a prvo vide na listi rezultata pretrage?
Odgovaor:

o Naslov web stranice (meta title) najcesce plave boje (link) koji vodi na trazeni sadrzaj, i
e kratak opis sadrzaja stranice (meta description) u dva reda teksta, odmah ispod naslova.


https://about.google/intl/sr/products/?tab=wh
https://shanebarker.com/blog/free-google-tools-marketers-developers/#1_Google_AdSense

SEQ ili meta naslov ima sledec¢e karakteristike:

U rezultatima pretrage se vidi kao hiperveza (link) koja vodi do izlistane web stranice,
obi¢no ima do 60 karaktera (sa razmacima), jer sve preko toga Google sece sa tri tacke,
vidi se u kartici pregledaca web sadrzaja (browser-a), ali ne i na stranici veb-sajta

sadrzi jedinstvenu kljucnu re¢ na pocetku ili blize poCetku naslova.

Preporuka: Pogledajte tekst koji detaljo govori o tome kako se optimizuje meta opis web stranice.

Napomena: Meta opisi sluze za priviaCenje posetilaca. Li¢no kreirane opise Google prikazuje u
37,22% sluCajeva. (Ahrefs). Ostali opisi su delovi teksta sa stranice koja sadrzi reCi iz upita.

Slika: Na§ meta opis koji je Google prihvatio kao relevantan.

GO g le kako zapoceti seo X  Q

Q Sve [ Slke [ Video i Jod Pode3avanja  Alatke

seoptimizacijasajta.com » kako-zap... + Prevedi ovu stranicu

Kako zapoceti SEO - Optimizacija sajta - SEOptimizacijasajta
Kako zapocéeti SEO sajta brzo i uspesno? Zelite biti pronadeni na internetu, ali ne znate kako?

Evo7 n) kijué rakal o : o)
Vo, ;{5edam) Jgucni koraka Na$ meta opis koji je Google uvazio

Zaklju€ak: Glavna uloga pretrazivacCa je da ponude najrelevantnije rezultate svojim korisnicima. Na
osnovu upita, vestacke inteligencije i istorije ponasanja korisnika, Google procenjuje hameru

trazioca i isporucCuje web sajt za koji oceni da najbolje odgovara Zelji i potrebi korisnika pretrage.
Posto sustinu odgovora na pitanje iz naslova sada znate, proucite i ove smernice:

o Dobru poziciju na listi rezultata pretrage svi moramo da zasluzimo. Treba na tome raditi.

e Proucite ovo uputstvo, pa krenete dalje u prosirivanje znanja i proveru istog u praksi.

o Prioritet u kreiranju sadrzaja na sajtu dajte korisnicima, uz puno uvazavanje pretrazivaca.
e Obezbedite da posetioci vide ono Sta traze, odnosno da im pretrazivaci to mogu prikazati.
e Ne zaboravite da ceo SEO proces polazi od kljucnih reCi koje korisnici unose u pretragu.
o Ukljucite u sadrzaj sajta Sto viSe korisnih informacija i vrednosti za vasu ciljinu grupu ljudi.
o Zabranjene SEO tehnike (black hats) zaboravite, jer igranje sa njima Google ne prasta.

e lzgradite jasnu strukturu i hijerarhiju, laku navigaciju i linkove do svih stranica Vaseg sajta.

o Budite aktivni u promociji i borite se za dobijanje Sto vise kvalitetnih povratnih linkova.


https://seoptimizacijasajta.com/seo-optimizacija-meta-opisa/

Pazite i ne nasedajte!

Carobne formule po kojima se radi optimizacija sajta ne postoje (Zato ih nismo ni dali). Postoji samo

dobra praksa, stalno istrazivanje, iskustvo i naporan rad na primeni i testiranju raznih opcija.

Google smernice i besplatni saveti koje nam daje, samo su bledo svetlo u ogromnom i mracnom

tunelu koji zovemo SEO.

| ne samo to!
Google neprekidno nesto menja i prekopava pa tom tunelu. Nikada se nezna koji sajtovi ¢e u tom

prolazu preziveti, koji Ce ojacCati, a koji ¢e zauvek nestati sa internet scene.

Na srecu,

vrhunski svetski SEO eksperti kao Sto su Brian Dean, Neil Patel i drugi, stalno otkrivaju nove

tehnike kako pretraZivagi rangiraju sajtove.

Oni svoja otkri¢a uspesno koriste za pozicioniranje svojih sajtova i sajtova svojih klijenatal

18 najboljih alata za SEO koje preporucuju svetski SEO strucnjaci, su velika pomo¢ i podrska u

reSavanju SE problema.

Uz to vecina tih alata ima ogromnu bazu informacija iz svakodnevne prakse majstora koji su ih

programirali.

Kako da procenite Vase Sanse za uspeh?

Prvo utvrdite: Da li na sajtu imate SEO greske koje ugrozavaju Vas sajt?

Neki od ovih 9+9 remetilackih faktora mogu biti uzrok loSe pozicije Vase web lokacije i pokazatelj da

Vam je hitno potrebna SEO optimizacija sajta:


https://backlinko.com/blog
https://neilpatel.com/blog/
https://www.oberlo.com/blog/seo-tools

Duplirani sadrzaji (viSe istih sadrzaja ili URL). Vise istih title tagova (naslova u SERP-u).

Stranice sajta imaju viSe od jednog H1 tagu. Neke web stranice nemaiju title tag.

ViSe stranica sajta nema naslov u H1 tagu. Vise od 60 karaktera u title naslovima.

Premalo teksta na web stranici. Manje od 50 karaktera u title tagovima.
Nedostatak deklaracije o primarnom jeziku. Vekiki broj dolaznih linkova sa losih web lokacija.
Slike bez Alt atributa (alternativnog opisa). Preko 100 linkova na web stranicama.

Neispravni linkovi do slika, videa i slicno. Sporo otvaranje sajta na mobilnim telefonima.
Pokidane veze prema drugim stranicama. Neprilagodenost sajta za mobile uredaje.
Ponavljanje istih meta opisa ili njihov izostanak. Lo$ odnost teksta i HTML kodova (text/html ratio).

Pazite, ovo je samo vrh ledenog brega!

Ukoliko zelite da SEO optimizacija sajta bude uspesna, uzmite u obzir i ove kriterijume:

Procena kvaliteta kljuéne reci

Procenite da li za neku klju¢nu re¢ ima smisla da radite SEO optimizaciju sajta ili ne. Osim njene

potraznje, procenite koliko ¢e vremena, truda i novca biti potrebno da dostignete visoku poziciju?

Zapravo, realnost je ovo:
Ukoliko se u rezultatu pretrazivanja odredene kljucne reci nalaze jaki sajtovi i velika konkurencija,

optimizacija sajta za postizanje Zeljenih rezultata moze potrajati 6-12, pa i viSe meseci.

Reakcije posetilaca i korisnika
U procesu rangiranja sajtova pretrazivaci se oslanjaju na signale o ponasanju i akcijama ljudi. Oni
kre¢u od toga kako korisnici dolaze do odredenog sajta pa idu do toga kako reaguju na njega i

sadrzaj koji vide. Drugim rec¢ima, Google analizira kompletno kretanje i postupanje posetioca sajta.

A evo i nesto dobro za Vas:



Vase Sanse za uspeh skaCu kada uvazite korisni€ko iskustvo kao najvazniji SEO faktor. Kada
Google vidi da se posetilac dobro snalazi na sajtu, pregleda ga vise minuta, pravi link ka njemu, deli
ga sa prijateljima —velike su Sanse da ¢e mu dodeliti visoku poziciju u pretrazi.

Signali kako ljudi reaguju kada posete neki sajt, pomazu pretrazivau u proceni njegovog kvaliteta.

1 jos nesto!

Dokazi o kvalitetu sadrzaja Kriju se i u ovome:

e Ako neko klikne na visokopozicionirani sajt pa se odmah vrati i klikne na sledec¢i na kome se

zadrzi, Google to tumaci kao nezadovoljstvo sa onim $ta je posetilac video na prvom sajtu.
« Takav postupak ugrozava poziciju prvog sajta, a ja¢a onog drugog (Sta je to bounce rate?).
e Zadrzavanje posetilaca na sajtu za Google-a je dokaz kvaliteta njegovog sadzaja.
e Brzo napustanje sajta Google-u govori da on ne zasluzuje poziciju na kojoj se nalazi.

e Broj poseta na sajtu i rast posecenosti, takode je dobar pokazatelj njegovog kvaliteta.

5. POGLAVLJE: Kako se radi optimizacija stranica
sajta?

Optimizacija web stranice (On-page SEQO) je proces optimizacije sadrzaja na web stranici, odnosno

njenih performansi i elemenata koje sami kreiramo i mozemo da kontroliSemo.

Njena svrha je da sadrzaj sajta u€inimo dostupnim za Google, a samim tim i za ciljane korisnike.


https://seoptimizacijasajta.com/sta-je-to-bounce-rate/
https://seoptimizacijasajta.com/broj-poseta-na-sajtu/

Kako da kreirate sadrzaj na stranici sajta?

Formula od 5 taaka glasi:

1. Odredite osnovnu klju¢nu re¢ za temu.

2. Potrazite sve varijante i sinonime glavne kljuCne reci za koju zelimo da se stranica rangira.
3. Pronadite stranice drugih sajtova koje su visoko rangirane po tim klju¢nim rec¢ima.

4. |spitajte sve kvalitete i mane koje te stranice imaju.
5

Kreirajte sadrzaj koji je obimniji, sveobuhvatniji i u svemu bolji od sadrzaja konkurencije.

Bolji sadrzaj je uvek onaj koji nudi vecu vrednost za korisnike!

Na primer, mozete da:

temu obradite iz viSe uglova ili iz ugla koji ni jedna druga stranica nije,

detaljnije objasnite problem i date jasnija i efikasnija redenja,

predstavite najnovije rezultate istrazivanja i metode rada,

tekst obogatite boljom grafikom, statistikom, fotografijama, video zapisima,

celu prezentaciju prikazete u formi koju korisnici bolje prihvataju.

Uputstvo i Vodi€ su oblici dobrog sadrzaja koji odlicho mogu posluziti za pribavljanje potencijalnih
korisnika. Uputstvo objasnjava odredeni postupak, dok Vodi€ vodi kroz ceo proces korak po korak.
Vodi¢i obi¢no imaju mnogo sadrzaja, pa se mogu sastojati od vise web stranica koje povezane Cine

celinu. Preuzimanje celog vodica ili dodatnih objasnjenja moze se usloviti ostavljanjem e-adrese.

Optimizacija sadrzaja na web stranici

1. Upoznajte svoje “protivnike” da biste otkrili kako da ih nadjaCate! SEO optimizacija se stalno

menja, a SEQ alati redovno azuriraju, usavrsavaju i nadograduju. Konkurencija je uvek u toku!


https://seoptimizacijasajta.com/najbolji-besplatni-seo-alati/

Ukoliko ste izvan trendova, nemate Sansi za bilo kakvo takmiCenje sa njima.

Najbolje je da analizirate konkurenciju na prvih 3-5 mesta Google pretrage.

Saznajte razloge zbog kojih su ti sajtovi tako visoko pozicionirani.

Utvrdite koje kljuCne recCi im dovode najvise kvalitetnih posetilaca.

Na svom sajtu primenite sve Sto je dobro za Vas, a uklonite sve Sto ste uocili kao greske.

U sustini, SEO se svodi na izradu vrednog i optimizovanog sadrzaja cija ¢e
stranica biti prepoznata kao najbolja od svih trenutno rangiranih za istu
kljucnu rec.

2. Klju€ne reci su od vitalnog znacCaja za pozicioniranje sajtova. Zato je neophodno njihovo temeljito
istrazivanje, sortiranje po vaznosti i primena po izgledima za uspesno rangiranje.

Da li ste primetili? Sva deSavanja oko SEO price pocCinju upisivanjem nekih reci u polje za pretragu!

Kljucne reci (fraze) se koriste u izradi sadrzaja web stranica po sledecim pravilima:

e Klju¢nu rec (frazu od vise reci) ugradujemo u naslov stranice (title tag), H1 tag (Glavni
naslon na stranic sajta), u prvi i poslednji pasus i viSe puta u ostali deo tekstualnog sadrzaja.

e U odnosu na ukupan broj reci na stranici, kljucnih reci bi trebalo da ima izmedu 1% i 2%.

e Pored izabranih klju¢nih reci ukljucite sto vise srodnih reci i sinonima. Srodne klju¢ne reci su

vazne za rangiranje. Pogledajte post: ,LSI klju¢ne reci“ i ,Prelazne reci za bolji SEO*.

¢ Najmanje jedan opis grafikona, crteza i fotografija treba da sadrze glavnu klju¢nu rec.

e URL web stranice mora da sadrzi klju¢nu re€. Detaljnije o ovome: , Kako se radi SEO URL".

e Meta description mora da sadrzi klju¢nu rec, jer je to opis Vase stranice na Google pretrazi.

Klju€ne reci su upiti koje ljudi upisuju u Google polje za pretragu kada hoce da pretraze nesto Sto ih
zanima. Od istrazivanja klju¢nih reCi kre¢u sve aktivnosti koje podrazumeva optimizacija sajta.
Rangiranje i pozicioniranje za prave klju¢ne reci odreduje da li Cete na internetu postojati ili neCete.


https://seoptimizacijasajta.com/lsi-kljucne-reci/
https://seoptimizacijasajta.com/prelazne-reci/
https://seoptimizacijasajta.com/kako-se-radi-seo-optimizacija-url/

Pazite: Cilj pravilnog izbora i upotrebe klju¢nih reci nije samo priviaCenje posetilaca, ve¢ dovodenje

na sajt onih ljudi koji ¢e stupiti u akciju zbog koje sajt postoji.

Zato je pogresan izbor kljuénih reci prvi uzrok neefikasnosti ve¢ine web sadrzaja na internetu.

Dobro, ali kako da odredim vrednost kljucne reci?

Obratite paznju $ta se i koliko trazi na internetu, a narocito na ponasanje i navike ljudi koji pretrazuju

vasu nisu. Drugim reCima, birajte klju¢nih reci koje ¢e imati najvisi u¢inak na vase poslovanje.

Za osnovnu procenu moze Vam posluziti Googleov planer klju&nih re&i. Ovaj besplatni alat ¢e Vam

prikazati broj pretraga na mese¢nom nivou za odredene reci i fraze, kao i predloge sli¢nih fraza.

Pored navedenog potrudite se da utvrdite sledece:

e Dalije odredena Kklju¢na reC relevantna za sadrzaj stranice koju zelite da kreirate?
o Kakav sadrzaj da napravite da bi posetilac pronasao tacno ono §ta trazi?

o Koliko ¢e korisnik biti zadovoljan onim $ta je na Vasem sajtu pronasao?

Kada kljucna rec ispuni Vase kriterijume, napravite test:

e Pokrenite pretrazivanje interneta za izabranu glavnu klju¢nu re¢ (frazu ili upit).
e Pogledajte broj web stranica koje se takmiCe za taj upit, prisutnost i snagu konkurencije.
e Ako na listingu ima vise AdWords oglasa, tu klju¢nu re¢ ukljucite u takmicenje.
o Napravite svoju AdWords kampanju, i utvrdite koliko zakupljena klju¢na re¢ za Vas vredi.

Kako sadrzaj web stranice utice na njenu poziciju u rezultatima pretrage?
Ukoliko su kljuCne reci i fraze na web stranici blize upitu, dakle nameri korisnika pretrazivanja,

utoliko ¢e se link ka toj stranici pojaviti na boljoj poziciju u rezultatima pretrage (SERP-u).

U suprotnom, nece se ni pojaviti!


https://seoptimizacijasajta.com/pogresan-izbor-kljucnih-reci/

Upravo ste saznali zasto pretrazivaci ne mogu da pronadu web sajt bez uradene SEO!

Poslu$ajte ova 3 saveta:

1. Nemojte se fokusirati samo na jednu klju¢nu rec€, narocito ne na one Sirokog znacenja.

2. Koristite LS| klju€ne reci, sinonime, varijacije i kombinacije. Ljudi nisu roboti pa ne ,guglaju’

‘

uvek iste upite (klju¢ne reci). Obogatite tekst sa Sto vise semantickih reci, izraza i pojmova.

3. Glavnu kljuCnu rec¢ stavite u naslov, a ostale razmestite svuda po sadrzaju.

| zapamtite sledece:

Google pretraga postaje sve slozenija. Izbor klju€nih reci je osnov SEO optimizacije. Krajnji cilj nisu

brojne posete, nego broj konverzija tih poseta u akciju koju oCekujete.

Ukoliko Zelite da uvek imate prednost u odnosu na konkurenciju ulazite u optimizaciju i internet

marketing svog sajta. Tako Cete uvek biti tamo gde su potencijini potrodaci Vasih roba i usluga.

Dugacke kljucne reci ili kljucne reci sa repom

Google

§ta su duge kljucne redi i kako da in koristim za seo duga klju¢na rec¢ (fraza) x

seoptimizacijasajta.com » kljucne-r... v Prevedi ovu stranicu

Klju€ne reci za sajt na prvoj strani - SEO optimizacija sajta

Pretraga kljucnih reci i kako istraZiti kljuéne reci za vas veb sajt? ... re€i i fraze zbog kojih vas
sajt izlazi na prvoj strani rezultata pretrage kada ih korisnici upiSu ... Duge kljuéne reci unose

ljudi koji su ve¢ doneli neke odluke koje mogu rezultirati meta opis kOii ie kreirao

Nedostaje: keristim | Mora da sadrZi: koristim
N ‘ Google od delova teksta
Ovu stranicu ste posetili 5 puta. Poslednja poseta: 16.9.19

Duge klju€ne reci ili klju¢ne reci sa ,repom* su opisne fraze, taCnije opisni upiti ljudi koji pretrazuju.

Na njih otpada €ak 70% od svih upita za pretrazivanje interneta.


https://seoptimizacijasajta.com/lsi-kljucne-reci/

Zasto je to tako?
Prvo, ljudima je lakse da opisno izraze sta traze, i drugo, na opisne upite
izlaze relevantniji i precizniji rezultati.

Evo primera:

Zelite da u Beogradu kupite nov automobil marke BMW, plave boje. Ukucavate u pretragu ,prodaja

automobila“ i dobijete 9.830.000 rezultata za automobili svih godista, boja, cena i tipova.

Slika: Rezultati pretrazivanja jedne kratke i suvise uopstene kljucne fraze

GO g|€ prodaja automobila X v Q

QA B Images © Maps [ Videos & News i More Settings  Tools

About 9,830,000 results (0.60 seconds)

www.polovniautomobili.com ~ Translate this page

Polovni automobili - Auto oglasi, prodaja vozila, auto placevi
Najposeceniji sajt za polovne i nove automobile u Srbiji. Kupite ili prodajte auto putem besplatnih

oglasa.
Results from polovniautomobili.com Q
Marke Najnoviji oglasi
Volkswagen - Opel - Fiat - Audi - Najnoviji oglasi automobila. Marka,
Renault - Peugeot - BMW - Ford Alfa Romeo, Audi, BMW, Chery ..
Marke automobila Polovna vozila
Volkswagen - Opel - Audi - Fiat - Pretraga automobila | Polovni
Renault - Peugeot - BMW - Ford automobilli - auto oglasi ..

Pretraga tako upstene klju¢ne reci oCigledno nije dala Zeljene rezultate. Fraza ,prodaja automobila“

ima veliku potraznju, ali nikakvu vrednost za Vas, sem Sto vidite neku sveopsStu ponudu automobila.

S druge strane,
duga kljucna reé (fraza od vise reci) ima znatno manji obim potraznje, ali zato
daje rezultate koje Zelite.




Slika: Rezultati pretrazivanja duge klju¢ne reci (kljuCne reci sa repom)

GO gle prodaja novih automobila BMW plave boje beograd X !; Q

Q Al B Iimages Q Maps @ News [ Videos ¢ More Settings  Tools

About 172,000 resuits (0.50 seconds)

Ad - www.bmw.rs/bmw/prodaja

BMW prodaja - Ovladéeni uvoznik BMW vozila - BMW.rs

Nova i polovna BMW vozila po fieksibilnim uslovima finansiranja. Posetite nas! Posetite nas u
BMW prodajnom salonu | zakaZite test vozZnju. Kvalitet | pouzdanost. Oviad¢eni BMW servis.
Fleksibilno finansiranje.

Lizing - Dilerska mreZa - Kontakt - ZakaZite probnu voZnju

9 Beograd - 2 locations nearby

Sta smo iz ovog primera nauéili?

1. Kada neko pretrazuje opsSte fraze, najverovatnije samo istrazuje i prikuplja informacije.
2. Ako je upit opisna klju¢na reC od 3-4 reci, iza nje stoji namera da se nesto realizuje.
3. Ukoliko na sajtu imate reCi koje se podudaraju sa opisnim upitom, gotovo je sigurno ¢e neko

doci na Vas$ sajt i svoju posetu konvertovati u akciju.

Dugacke kljucne reci dovode znatno manji, ali mnogo vredniji broj posetilaca koji
traZe bas to sta nudite i spremni su da konvertuju posrtu - da naruce i plate!

| tako, stigosmo do 6. poglavija koje obraduje jedno posebno vazno i veoma zanimljivo pitanje!

Bez normi

ne postoji
logiéan temelj
za odluéivanje
ili delovanje.

Joseph Moses Juran

»Bez normi ne postoji logi¢an temelj za odluCivanje ili delovanje.” — Joseph Moses

Juran (24.121904. — 28.02.2008.) bio je Rumunsko-americki inzenjer i savetnik za menandzment.



1. POGLAVLJE: Pokazatelji kvaliteta veb stranica

Za Google-a broj poseta web stranici nije relevantan pokazatelj kvaliteta. Stoga gleda i vreme

zadrzavanja posetilaca na njoj (dwell time), i vreme napustanja bez klika za dalje (bounce rate).

Zapamtite ovo:

Aktivnosti posetilaca poboljSava poziciju web stranice u rezultatima pretrage!

Duzi ¢lanak daje viSe prostora za kombinacije dobrih klju¢nih reci i fraza za rangiranje.
Temelj uspesne optimizacije je sadrzaj koji daje dodatne vrednosti i reSenja problema.
Google u vrhu prikazuje stranicu sajta koja daje najbolji odgovor na upit trazioca.

Sadrzaji od 2000+ reci dobijaju vise povratnih linkova, jer su bogat izvor informacija.

SAVET: Fokusirajte se na jednu temu po stranici i odgovorite na sva pitanja koja ta tema pokriva.

SEQO naslovi i naslovi sadrzaja — u cemu je razlika?

Razlika izmedu SEO naslova (meta title) i naslova sadrzaja (headlines) je sledeca:

1.

Meta title je naslov web stranice koji se pojavljuje samo u rezultatima pretrazivanja u vidu
hiperlinka. U 60 karaktera (sa razmacima) izrazava sustinu teme obradene na web stranici.

2. Naslovi i podnaslovi (headlines) su delovi sadrzaja na web stranici oznaceni H oznakama.

Naslove i podnaslove sadrzaja karakterise sledece:

e svise smestaju u H tagove od H1 do H6,

e H tagovi odreduju hijerarhiju naslova i strukturu sadrzaja,

e obezbeduju segmentaciju i preglednost sadrzaja stranice,
e olakSavaju izbor delova koje zelimo da pogledamo,

e H1 tag rezervisan je za glavni naslov i ne vidi se na stranici,

e naslov u H1 oznaci ispisuje se fontom vec¢im od ostalih H tagova.


https://en.wikipedia.org/wiki/Dwell_time_(information_retrieval)
https://seoptimizacijasajta.com/sta-je-to-bounce-rate/

Google koristi naslove i podnaslove sa ciljem da:

1. Bolje razume sadrzaj i strukturu veb-stranice.
2. LaksSe uporedi sadrzaj sa upitima za pretrazivanje.
3. Web stranicu bolje rangira u rezultatima pretrage.

Opis web stranice u SERP-u

Meta opis (Meta Description) stranice pojavljuje se samo u rezultatima pretrazivanja ispod linka
meta naslova web stranice i opisuje njen sadrzaj za mobilne uredaje od 121 do najvise 140

karaktera (zajedno sa razmacima), odnosno do 156 karaktera za desktop racunare.

Da li ste primetili da duze opise Google preseca sa tri tacke, ili ih jednostavno modifikuje?

Opisi sadrzaja web stranica sluze da privuku paznju ljudi koji pretrazuju. PoSto su meta tagovi, opisi
nisu vidljivi u sadrzajima stranica koje opisuju. Ljudi ih vide samo u SERP-u (Search Engine Result

Page) i tada utiCu na to da li ¢e neko kliknuti na naslov te web stranice iznad opisa, ili ¢e je zaobici.

Pazite sad, vazno je da znate i 0VO:
Ako je opis Vase web stranice 10$ ili ne postoji, Google ¢e prikazati iseCke iz sadrzaja u kome nade

reCi iz upita. Ako ih ne pronade, Google Va$ sajt neCe ni prikazati u rezultatima pretrazivanja.

Struktura sajta
Struktura web sajta je oblik organizacije web stranica, linkova i sadrZaja na njima.

Slika: Osnovna struktura sajta


https://seoptimizacijasajta.com/struktura-sajta/

Strukturu stranica sajta odreduje nacin na koji se razli¢iti sadrzaji kreiraju, grupiSu, povezuju i
prikazuju posetiocima. Cilj strukturisanja veb-sajta je da korisnici brzo dolaze do trazenog sadrzaja i

da ga Google lakSe pronalazi, tumaci i indeksira.

Ljudi koji pretrazuju internet Zele da brzo pronadu ono sta traze pa
samo skeniraju web stranicu na koju dodu.

Zbog takve navike posetilaca savetujemo,

Neka pasusi, odlomci i reCenice u tekstovima na sajtu budu kratki
Koristite H1 tag za naslov stranice i H2 i H3 za naslove i podnaslove na stranici.
Vazne informacije numerisite, nabrajajte po taCkama ili prikazujte u vidu popisa.
Gradite dovoljan broj korisnih odlaznih i unutrasnjih veza (linkova).

AN~

Evo Sta je posebno vazno:

o lzlazne veze daju Google-u na znanje da Vasa web stranica sadrzi relevantne informacije.
e Unutradnje veze na stranici sajta obogacuju temu i omogucavaju laku navigaciju po sajtu.

e Za dobru strukturu sajta potrebni su jasan plan, funkcionalan dizajn i organizacija sadrzaja.

Elementi za organizaciju strukture sajta su:

1. Taksonomije (kategorije, podkategorije, oznake), interni linkovi i

2. Navigacija (glavni, bo¢ni i meni u podnozju, navigaciona linija — breadcrumbs)

Koja je najbolja struktura za web sajt?

Najveci broj web sajtova koristi hijerarhijsku strukturu kao najpogodniju. Organizovanije strukture

web sajta po hijerarhiji pruza dve klju¢ne mogucnosti:

1. Da se broj veza od poCetne do bilo koje druge stranice na sajtu, svede na minimum,

2. Da se na taj naCin potencijal glavne stranice bolje prenosi na sve ostale stranice sajta.



Hijerarhija sadrzaja na stranicama sajtova prati sledeca pravila:

lako pretrazivanje i indeksiranje, odnosno da bude logi¢no i jednostavno,
e glavna kategorija da bude jedinstvena,

e svaka potkategorija da bude pod onom na koju se odnosi,

e broj glavnih kategorija da bude izmedu dve i sedam,

e glavne kategorije da ukazuju na sustinu teme,

e ujednacen broj potkategorija unutar glavnih kategorija,

e da se sa najviSe 3 (tri) klika pronade svaka stranica na sajtu,

e primeniti breadcrumbs navigaciju kad god je to moguce i opravdano.

Sta je to Breadcrumbs?

Slika: breadcrumbs, primer:

,Breadcrumbs” (,mrvice hleba®) su linkovi (,mrvica“) u vrhu web stranice poredani po hijerarhiji.

Oni posetiocima ukazuju gde se trenutno nalaze na sajtu i omogucavaju lak prelaz na bilo koji nivo.

Dodatna korist od navigacionih mrvica jeste da:

1. Google preko njih jasnije vidi strukturu veb-sajta.
2. OlakSavaju navigaciju, posebno na mobilnim uredajima.

Interni (unutrasnji) linkovi

Linkovi su veze izmedu web sadrzaja i staze kojima se pretrazivaci interneta i njihovi korisnici krec¢u

radi pristupanja web sadrzajima. Interni ili unutrasnji linkovi povezuju sadrzaje unutar sajta i sluze za

kretanje pretrazivaCa i korisnika unutar web sajta.


https://seoptimizacijasajta.com/interni-linkovi-za-bolji-seo/

Da bi veze bile dobre, sidreni tekst (anchor text) vecine linkova je kljucna rec ciljane stranice.

Slika: Sidro ili ankor (anchor) tekst hiperlinka
Vas blog na sajtu popunjavajte informacijama korisnim za ciljanu publiku.

Nije dobro koristiti mnogo linkova sa istim sidrenim tekstom, posebno ne ako vode na razliCite web
stranice. Google u sidrenom tekstu dozvoljava najvise do 2% kljucnih reci sa potpunim

podudaranjem i do 30% sa delimi¢nim podudaranjem.

Dakle,
struktura linkova na veb sajtu mora biti takva da omogucava povezanost svih stranica koje na

njemu postoje, a preko izlaznih veza i sa ostalim web sadrzajima na internetu.

Zanimljivo: Neki stru¢njaci kazu da link postavljen na vrhu stranice ima ve¢u vrednost od linkova
postavljenih ispod njega, sa strane ili u dnu stranice. To objasnjavaju €injenicim da je stranica na
koju je upucivao prvi link, postigla bolju poziciju nego istovetne na koje su vodili ostali linkovi. Ovo je
samo jedno od bezbrojnih saznanja koje SEO stru¢njaci otkrivaju i proveravaju u praksi.

Pomocu eksperimenata strucnjaci za SEO prepoznaju faktore koji utiCu na rangiranje sajtova. Ta

saznanja su dragocena za uspehe strategija internet marketinga i SEO-a kao njenog dela.
Optimizacija slika (fotografija)

Google ne vidi slike ve¢ ih tumaci preko njihovog alt taga (opisa). Dobar alt tag slike sadrzi klju¢nu
reC koja je opisuje. Optimizovane slike povecavaju broj poseta preko Googleov alata za
pretrazivanje slika §to je korisno za e-trgovinu i u situacijama kada vizuelni elementi mogu odgovoriti

na pitanja trazioca bolje od reci.

ViSe detalja imate ovde: Optimizacija slika 10 pravila.



https://seoptimizacijasajta.com/seo-optimizacija-slika-sa-10-pravila/

AZuriranje starih web stranica

Jedna studija Moz-a kaze da azurirani postovi mogu povecati njihov rang od 20% pa do ¢ak 600%.

Ako vas sajt ima jako stare, a kvalitetne stranice, evo to trebate uciniti:

e Osvezite ih novim podacima, informacijama, idejama, savetima, proizvodima,
e dodaijte u naslov napomenu da je sadrzaj azuriran i navedite datum azuriranja,

e promoviSite te stranice iznova na svim marketinskim kanalima koje koristite.

7. POGLAVLJE: Optimizacija sajta izvan sajta - Off page SEO

Optimizacija sajta izvan sajta (Off-page SEO) obezbeduje znatno bolje i stabilnije rangiranje u

rezultatima pretrage i u o¢ima korisnika. Off-page SEO se realizuje kroz:

e dobijanje povratnih veza sa drugih sajtova, narocCito onih sa visokim autoritetom,
e pominjanjem brenda, vlasnika, sadrzaja ili autora na drugim web lokcijama, i
e deljenjem i preporucCivanjem sadrzaja velikom broju posetilaca drugih web lokacija.

Off site SEO direktno i snazno doprinosi izgradnji autoriteta sajta i njegovog vlasnika

Viralan sadrzaj sajta je klju¢ za otvaranje vrata dobrim povratnim (dolaznim) vezama.

Evo 4 (Cetiri) tipa sadrzaja koji mogu da generisu najveci
broj dolaznih veza na Vasem sajtu:

1. Vizuelni sadrzaji (od relevantnih slika, originalnih fotografija, pa do gifova i grafikona).
Nabrajanja neCeg posebno vaznog i korisnog u vidu spiska ili listinga.

Potpuno nove, sveze, zanimljive i originalne informacije.

A v

Detaljni, kompletni, sveobuhvatni tutorijali i vodiCi korak po korak kroz zadatu temu


https://moz.com/blog/case-study-can-you-fake-blog-post-freshness-

Najbolje strategije izgradnje povratnih linkova

Linkbilding

IZGRADNJA POVRATNIH LINKOVA (VEZA)

ULAZETE LI U KAMPANJU IZGRANJE POVRATNIH LINKOVA?
DA LI JE TO DEO VASE SEO STRATEGIJE?
ZNATE LI ZASTO SU POVRATNI LINKOVI TAKO VAZNI ZA
DOSEZANJE VISEG RANGA NA GOOGLE PRETRAZIVACU?

Evo nekoliko vaznih Cinjenica kao
odgovora:

Dolazni linkovi su jedan od prva dva kriterijuma koja Googleov algoritam
uzima u obzir za rangiranje web stranica.

51% stru€njaka za marketing kaZe da su potrebni 1-3 meseca da bi se
zapazio pozitivan uticaj izgradnje povratnih veza.

94% celokupnog web sadrZaja na internetu uopste ne dobija povratne
linkove (veze sa drugih web lokacija).

41% SEO struénjaka izgradnju povratnih veza (linkbilding) smatra
najteZzim delom procesa optimizacije satova za pretraZivanja.

SEOPTIMIZACIJASAJTA.COM

Sta su povratni linkovi?
Povratni linkovi (backlinks) su veze na sajtovima koje dolaze sa drugih sajtova. Povratni (dolazni)
linkovi imaju ogromnu ulogu u rangiranju web sajtova. Petrazivaci interneta povratne linkove vide

kao jedan od tri najvaznija SEO faktora za odredivanje relevantnosti i autoriteta neke web lokacije.

Iz tog ugla gledano, svaki link ka nekom sajtu je glas za taj sajt.



Bez obzira na Ceste promene njihovog znacaja, kvalitetni linkovi ka vasem sajtu ostaju jedni od

najjacih signala za pozicioniranje web sajtova u rezultatima pretrage.

Zasto je to tako?

Na osnovu profila dolaznih linkova pretrazivaci cene poverenje, popularnost i autoritet sajtova. Profil
tih linkova je vredniji ukoliko su brojniji kvalitetni sajtovi sa kojih ti linkovi dolaze. S druge strane,

gomila loSih linkova sa strane, za pretrazivaCe su spam, pa ih treba sprecCavati ili uklanjati.

Postoje tri tipa povratnih veza (linkova):

e Prirodne veze koje nastaju bez direktnog uticaja vlasnika web stranice.
o Veze koje nastaju kroz interakciju i dogovor sa vlasnicima drugih sajtova.

e Linkovi koje vlasnici sajtova dodaju u portale, forume, direktorijume, PR teskove, komentare.

Zapamtite:

e Nisu svi povratni linkovi jednako vredni: Link sa relevantnog i autoritativnog sajta vredi vise
nego hiljade linkova sa nekvalitetnih sajtova.

o Kuvalitetan sadrzaj je osnov za izgradnju povratnih veza, ali najce$¢e sam sadrzaj nije
dovoljan za privlaCenije linkova, pa moramo da ih gradimo.

e Povratni linkovi moraju biti prirodni, da ih ostavljaju realni korisnici, a ne Vi licno ili automati.

Linkove do Va8eg sajta donese:

e Pridruzivanja i aktivan rad unutar odgovarajucih internet grupa, zajednica i foruma,
e Uupisivanje u onlajn portale, kataloge, lokalne direktorijume, baze podataka i slicno,

e ucCeSce u dogadajima o kojima se u onlajn izvestajima navode veze do sajtova ucesnika.

Magneti za povratne linkove - Infografika




MAGNETI

ZA POVRATNE
LINKOVE ~

KORISNI PODACI

Ukljucite u sadrZaj Sto vise vrednih
podataka i korisnih informacija za
ciljanu grupu posetilaca.

DUGI TEKSTOVI

Objavljujte tekstove sa vise hiljada
redi (u proseku izmedu 2200 i 3000
strana).

INFOGRAFIKE

Infografike poveéavaju broj
povratnik linkova i do 40%.

©
LINKOVI NA SAJTOVE OD
AUTORITETA

Linkujte na saj sa ///.

autoritetom domena (DA-15 i viSe) i
u tekstu pomenite njihove autore.

(
VIDEO PRILOZI

Ugradujte video priloge u €lanke,
jer 3 (tri) puta povecavaju broj
povratnih linkova.

LEP DIZAJN

Lep dizajn je za 48% ljudi odlucujuci
faktor za dalji pregled sajta.

UNESITE HUMOR

RaspoloZeni ljudi spremnije
prihvataju i dele ponudeni sadrZaj.

PRIPOVEDAJTE

Pri€ajte svoju pri€u. Ljudski mozak
bolje razume i lak3e pamti Zivotne
nego suvoparne tekstove.

SEOPTIMIZACIJASAJTA.COM

Izgradnja povratnih veza (link building) je najvazniji zadatak svih SEO aktivnosti. Sadrzaj sa mnogo

povratnih veza najcesce je visoko pozicioniran u pretrazi.



Zasto?

Pretrazivaci interneta povratne linkove vide kao visoko relevantne pokazatelje kvaliteta povezanog
sadrzaja. Povratni, linkovi, nastaju povezivanjem sajtova (backlinking), a za to je potrebno imati

sadrzaj vredan povezivanja!

Nacini izgradnje povratnih linkova mogu biti:

—_

E-mail kampanje

Marketing sadrzaja

Pisanje Clanaka za slicne web sajtove

Pominjanja na uticajnim sajtovima (bez linkovanja)
Objavljivanje oglasa

Pokretanje i uredivanje blog na sajtu

Kreiranje viralnog sadrzaj

Pronalazenje prekinutih veza

© ®©® N o gk~ W D

Pruzanje neCeg korisnog webmasterima

10. Prijava sajta na Google My Business i Google Maps

Prema istrazivanju kognitivnog SEO-a, snazna prisutnost na drustvenim mrezama utiCe na rang

sajta. Sto se neki post vise deli, lajkuje i komentarise, to je sve blizi prvom mestu u SERP-u.

Ova drustvena aktivnost ne utiCe bas direktno na rangiranje web stranice, ali Salje signale koji

doprinose povecanju broja posetilaca i obima saobracaja na njoj.

Poenta?
Svaka kvalitetna promocija Vaseg sajta daje zna€ajan doprinos optimizaciji Vaseg sajta izvan

granica njegovih stranica!


https://cognitiveseo.com/blog/11903/social-signals-seo-influence/

Naravno, tome posebno doprinose viralni sadrzaji kao $to su zanimljive i originalne slike, fotografije,
video klipovi, animacije, infografike, grafikoni, statistike, popisi, listinzi, itd.

Zasto ne pokuSate da pruzite nesto korisno webmasterima?

Pokusajte da webmasterima ponudite nesto Sto Ce im biti korisno i predlozite im da u svom ¢lanku

stave link ka Vasem sajtu.

Na primer,

mozete im ponuditi besplatan hosting, novi logo, redizajn sajta, dobar SEO alat, itd. Mozete ih
obavestiti da imaju neispravan (broken) link na svom sajtu i da Vi nudite bolji sadrzaj na koji mogu
usmeriti svoj osteceni link.

Kako da pronadete prekinute veze?

U Chrome citaCu weba, mozete postaviti i koristiti Check My Links aplikaciju (ili neki besplatan

online alat za otkrivanje prekinutih linkova (broken link checker).

Pokretanje i uredivanje bloga na sajtu
Uredivanije bloga na sajtu drasti¢no prosiruje prostor za sticanje povratnih linkova (backlinks).

Vas blog na sajtu popunjavajte informacijama korisnim za Vasu ciljanu publiku. Bitno je da sajt

redovno osvezavate novim sadrzajem. Ukoliko je vredan, drugi sajtovi ¢e da linkuju ka njemu.

Google My Business i Google Maps,

su odli¢ni za VaSu promociju i povecanje broja poseta na Vasem sajtu!

Slika: Moje preduzece — web sajtovi na Google mapi


https://www.brokenlinkcheck.com/
https://seoptimizacijasajta.com/blog-na-sajtu/
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Toplo preporu¢ujemo,

Sve metode izgradnje povratnih linkova probajte i testirajte. Ne oslanjajte se na Vase linkove u

komentarima, forumima i drustvenim mrezama, jer Google takve linkove sve manje uzima u obzir.
| pazite:

Komentar zadovoljnog kupca ili korisnika usluge, uz recenzije drugih korisnika, dragoceni su za
ljude koji traze dodatne informacije da bi doneli neku odluku. Google nagraduje sajtove koji

omogucavaju recenzija!

Napredne tehnike za izgradnju povratnih linkova

Za napredne link building tehnike potrebno je vreme, posvecenost i adekvatan budzet. Bez toga

nema uspeha. Koje strategije ¢e te primeniti, zavisi od Vasih moguc¢nosti, sajta, konkurencije, itd.

12 (dvanaest) KVALITETNIH METODA za dobijanje

4

,,backlinkova “:




1. Davanje odgovora na sajtovima tipa ,, Pitanja i odgovori “

Poznati sajtovi za pitanja i odgovore kao Sto su Quora ili Yahoo Answers, su odlicno mesto gde
mozete da se reklamirate tako Sto Cete davati kvalitetne odgovore na pitanja iz vase oblasti. Dajte
Sto sadrzajniji odgovor i na kraju stavite link ka Vasem sajtu kao izvoru dodatnog znanja. Korisne

informacije koje nudite done¢e Vam linkove i hvalitetnu, ciljanu posetu.

2. Objavljivanja clanaka na Wikipediji

Objaviti ¢lanak na Wikipediji nije lako. Morate da zadovoljite mnoge kriterijume. Ako urednici

Wikipedije Va$ ¢lanak uvrste u njen sadrzaj, ucinili ste veliki posao za SEQO i rangiranje svog sajta.
3. Post bloging

Kada imate sadrzaj vredan paznje, obratite se poznatim blogerima i vlasnicima srodnih sajtova,
predstavite im sadrzaj i zamolite ih da postave link ka vasem sajtu ukoliko im se ¢lanak dopadne.
4, Objava PR ¢lanka (PR marketing)

Objavljivanje ¢lanka na informativnim sajtovima sa velikom Citalackom publikom ide ovako:

e Kreiramo relevantan, vredan i zanimljiv sadrzaj.
e Pronademo novinske ili druge web sajtove kojima nas Clanak moze biti interesantan.
¢ Ponudimo im da taj sadrzaj sa povratnim linkom ukljuCe u svoje objave.
Sta je to PR (online public relations)?
U prevodu PR oznacCava “odnos sa javnoscu”. Sustina je da ljudima ponudite razloge koji ¢e ih
uveriti da i oni tako misle, ili u€initi da sami dodu do istih zaklju€aka (da uvere sami sebe).
5. Prijavljivanje na sajtove za grupne popuste

Mozete napraviti povoljnu ponudu za Siru grupu korisnika i objaviti je na nekom sajtu za grupne
popuste. Tako pribavljate dodatne benefite u vidu Sirenja saznanja o0 vama, povecanja posecenosti,

a time i broja povratnih linkova.

6. Pisanje izvestaja (recenzija) ili ostavljanje komentara (misljenja)


https://sh.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:Kako_napraviti_novi_%C4%8Dlanak

Kad ste zadovoljni kupovinom, ili pruzenom uslugom, mozete na svom sajtu da napisite misljenje o
tome (review). Velika je verovatnoca je da ¢e trgovac, proizvodac proizvoda ili davalac usluge to
videti i rado postaviti link ka Vasem sajtu.

7. Organizovanje i odrzavanje vebinara

Vebinari su veoma popularni, pa predstavljaju odliCan nacin da prosirite dobar glas o Vama i
ojaCate svoj ugled i autoritet kao strucnjaka za svoj posao.

8. Pokretanje i vodenje afiliate programa

Afiliate programi su dodatni kanali prodaje kada neki sajtovi promovisu (reklamiraju) Vase proizvode

i usluge za odredenu naknadu, a Va$ sajt dobija linkove i uvec¢ava profit.
9. Kreiranje tutorijala i vodica korak po korak

Ukoliko napravite strucan, sveobuhvatan, informativan i koristan ¢lanak, ljudi ¢e ga linkovati i deliti.

10.  Objavljivanje i publikovanje e-knjige

Postavite e-knjigu na neki specijalizovani servis i reklamirate na svom sajtu i drustvenim mrezama.

11.  Sponzorisanje dogadaja

Organizovanije ili u¢esce u online takmiCenjima, tematskim kvizovima, drustvenim akcijama i sli¢no,
privliaci ljude i donosi dodatnu vrednost Vasem sajtu i delatnosti kojom se bavite.

12. Humanitarna aktivnosti i doniranje

Ova aktivnost donosi vredne povratne linkove i veliko zadovoljstvo Sto ste nekome pomogli!

CESTITAMO!

Dosli ste do samog kraja ovog teksta sto uspeva samo rodenim pobednicimal
Ostaje 8. poglavije kao zakljucak.
Ako smo Vam bili od koristi, molimo Vas da ovaj PDF dokument delite i
preporucujete. Hvala Vam!




Treba dugo ucht
cda bl s®
nallofzinale®

Charles Montesquieu
18.01.1689 — 10. 02.1755,
francuski filozof, pisac, moralista,
politicki teoreticar i zacetnik sociologije iz doba
prosvetiteljstva.

»1reba dugo uciti da bi se malo znalo“. Charles Montesquieu (Monteskje) 18.01.1689 — 10.
02.1755, francuski filozof, pisac, moralista, politiCki teoretiCar i zaCetnik sociologije iz doba

prosvetiteljstva (Wikipedia).

8. POGLAVLJE: Optimizacija sajta (SEQ) ~ZAKLJUCAK

Kao vlasnik web sajta verovatno se pitate: Da /i mogu sam da (u)radim SEO svog sajta?

Dai Ne,
Naravno, mnogo toga mozete i trebate da radite i uradite sami. To je Cak i pozeljno, jer Vi najbolje

poznajete materiju i problematiku svog poslovanja. Za to ne morate da budete SEO profesionalac!

Va$e angazovanije bi trebalo biti najprisutnije na vasim web stranicama i sadrzajima, a narocito na

planu njihove promocije na drustvenim mrezama, portalima, lokalnim direktorijumima, itd.
S druge strane,
SEO je proces koji zahteva mnogo znanja, truda, iskustva, strplienja, istrazivanja i pracenje stanja i

trendova. Ukoliko sve to mozete da pokrijete, Vama tude SEQ usluge apsolutno nisu potrebne!

Ukoliko i dalje imate nedoumica,


https://sh.wikipedia.org/wiki/Montesquieu
https://seoptimizacijasajta.com/seo-usluge/

pazljivo i vise puta pregledajte ovo uputsvo, a za dodatne informacije o tome kako se

radi optimizacija sajta, mozete uvek da ,proguglate”, imajuci u vidu ovih 8 (osam) smernica:

1. Da biste bili vidljivi Google-u i korisnicima pretrage, primenite nase SEO preporuke.
2. Nema garancija da ¢e sve od navedenog 100% dati velike rezultate, ali vredi pokusati.

3. Pisite kvalitetne sadrzaje koji Ce ljudima biti korisni pa ¢e ih Google dobro pozicionirati.
4. U naslove, meta opise i sadrzaje ugradite kljuCne reci, njihove kombinacije i sinonime.

5. Slike ¢e Google videti samo ako ih lepo i kratko opiSete klju¢nim re¢ima unutar Alt taga.
6. Proizvode i usluge opiSite detaljno i dobro istaknite benefite za buduceg kupca.

7. Pratite SEO trendove i uporno poboljSavaijte korisni¢ko iskustvo Vasih posetilaca.

8. Posto znate osnovne ideje kojima se rukovodi Google kada je u pitanju SEO optimizacija

sajta, razmislite dobro o svemu. Neka odluka bude Vasa!

PC021 web resenja Novi Sad — SEO optimizacija saja

Dodatni sadrzaji:

e SEO, ulogaiznacaj

o Kako radi Google

o Kako optimizovati saijt
e Mali SEO kurs



https://pc021.rs/
https://seoptimizacijasajta.com/
https://seoptimizacijasajta.com/mali-seo-kurs/seo-optimizacija-web-sajta-znacaj/
https://seoptimizacijasajta.com/kako-radi-google/
https://seoptimizacijasajta.com/kako-optimizovati-sajt/
https://seoptimizacijasajta.com/mali-seo-kurs
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